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CREPES RIPIENE

Premiata la qualita Soavegel

Prende il via la purlnership com-
merciale (i 1 Gigante, not cakeni
distributiva del nord Tralia, el Soua-
vegel di Francavilla Fonlang impe-
smuta da olire 200 anni nella produ-
gione di specialith gastronomiche
surgelate.

Lluzicnda puglicse, infatii, realiz-
zerit a oiarchio 1] Gipante crepes n-
pieng surgelate in different gusti
(pomodara ¢ mozzarella, formeag-
gio, prosciute & formazgiol confe-

In i triuSurgdmf"\

Zionate In praticl astucer da 200 ¢
4 poesd).

| aceordo stipulato promia la poli-
feg produtive ¢ commerciale Soa-
vegel che ha fatto oramal propri i
concetti di: professionalit, ovganiz
razione, ms soprallutlo di gualita, =
proprio quest ultimo & il requisito
londamentale vichiesto da T1 Gigan-
12 per 1 propri prodioti.

Da sempee 1l Groppoe distributivo
lomtbardo, infarti, ha come obiettiv
I totely delle esipenze der consu-
mittort che agel pil che mal ricer-
cano il giusio equilibrio fri gualith

¢ pregzo, Losuol pardness comimer-
cinli vengono selerionan accurata-
mente, | peodettt controllat s sol-
tov M aspello batteriolozico, mediante
scoupolose anallsi di laboratorio
che organolettico o deguslativo, wl-
fraverse prove comparalive i col-

tury ¢ i desustueione, Aliro fattore
importante, su ol ha puntato T Gi
gante nell"allidurst 4 Soavegel co-
me co-packer. & ka capacith di inno-
vazione, sia-dl processo che di pro
dotte, tpica delle medie-imprese,
Flessibilith ¢ dinamicith sonn, infar-
L, concetti chiave, che consentonn
acd un'arienda di adatarsi al meglio

MERCATO

alle richieste del buyers della
G .0,

Armicchine e differenziwre costanle-
menle le caratieristiche del proprio
pssortimento, nugliorare § processi
aziendali ¢ 1o formazione leenico
del propro personule. song asper
ci una srrategia vincente che acco
mina le duc realta

T nuesvi astucci saranno nei punt
vendita de Il Gigante a partire dal
mese di mareny, ¢ Maccordo preveds
IMinserimento di alire referenze nel
breve periodu,



