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L'OBIETTIVO E RAGGIUNGERE LA LEADERSHIP NELLE SPECIALITA

Category avanti tu

Prosegue lo sviluppo distributivo dell'azienda pugliese,
che intende affermare i contenuti differenzianti
della propria gamma nello spazio freddo sofia Rambaldi

residiare una nicchia di merca-

to — con prodor differenziar

rispetto alla concorrenza e un
buon potenziale di crescita — pub
senz altro rappresentare un vantaggio
nel complesso e competitivo mondo
dei surgelati, Lo sa bene Soavegel,
che acquista di anno in anno una
posizione sempre pitt rilevante nel-
I'area delle specialita gastronomiche

sottozero. “MNel 2005 gl snack surge-

- Mozzarelline
Pasizionamento medic
Formato 2504
Distribuzione ponderata 29

Attivitd promozionali
tagll prezzo, comarketing,

lati = commenta Massimo Bianco,
amministratore delegaro di Soave-
gel — hanno registrato un wrend di
crescita vicino all' 8% a volume. In ta-
le conresto, i nostri Soavelli hanno gua-
dagnato il 49,5% a volume e del
45,7% a valore, assestandosi
s una quota di MEercao a vo-
lume del 2,99, Ma I'azien-

da pugliess non si acconten-
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ta: I'obiettivo pil volte annunciato
¢ di raggiungere la leadership nell'a-
rea delle specialith gastronomiche

surgelate e, in particolare, nell’am-
bito della mozzarella panara e surge-
lata, superando l'atuale primo pla-
yer, ossia Nestlé, e raggiungendo il
25% di quota a volume e il 302 di
distribuzione ponderata. Gli inve-
stiment aziendali sono proprio in-
dirizzati a declinare la marteria prima
chiave — ossia la mozzarella pugliese
— in una serie di versioni frozen. “Lo
sCorso anno — prosegue Bianco — ab-
biamo destinato ulteriori risorse al-
le strurmure industriali. Stiamo ormai
da rempo lavorando a una roborica

Dritto ... al Cuore

prosciufio. E proprio su questa
linea verfera lo strofegla di
comunicaziona di Soovegel rivolin
sia ol trode, sio ol consumatore,
attraverso ba diffusione di una
sorta di “corio dlidentita™ del
prodotti, Avvolondosi di varl
mezzi, l'azienda conta di informare
wu:euullu composizions delle
referenze, i valori
nistrizionali ¢ lg
possibilita di impiego

i eucing,

Ithim BI:u. amminkstratore
delegate di Snavegel

che i consenta di realizzare prodot-
ti gustosi e appetibili nel rapporto
n;.]uallli l:ln:..:urﬂ:rvizicr". Paralldamen-
e, 'azienda conduce un’articolata
artivied sul fronte commerciale, fina-
lizzzaea a stabilire una ]'rarrnmhip oon
il rrade secondo una logica di caregp-
ry management. Lobiertvo & asseonare
un rucko sempre pity definito in ermi-
ni di spazio al segmento delle spe-
cialitd, Con Auchan, per esempio,

in store YN RIFIENG ARRICCHITO DI Soavegel ha realizzato un progerto
. MOZEARELLA PUGLIESE & 0t ~ . 3

prOMOLOn B s hnalizzato alla definizione dell’ assor-
Punti di forza = B lineo di Soavegel Cucre Filante, rmente della nuova linea Cuore Fi-
ingredientistica, f‘ B specialith gastronamiche in varie lante, artraverso un posizionamen-
differenziaz 9 El  declinazioni, tra cuii Suppll, le Fetie to di prezzo chiaro, che da una par-
fomenienza i di mozzarella e le Panarelle di ; .

. te risulta conveniente per il consuma-

tore e, dall'altra, garantisce la mar-
ginalith al diseributore. *E necessario
razionalizzare |'offerta — dice Bianco
— ¢ porre un freno alla proliferazio-
ne dei prodoti, primi piarti pront
in particolare, che non giova alla red-
ditivith del reparto”. Atcualmente,
lazienda raggiunge il 9,3% di di-
stribuzione ponderata, con |'obies-
tivo per il 2006 di coprire almeno il
15% dei trattanti. |



