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w Certificazioni
gueste sconesciule...
Sulle certificariani
alisnentari | comsumatori

S0M0 BNDOFE poea
informati: ben un terao
deqgli italiani non ke idea
dl posa sane, mentre solo

M217ne éa
conoscenza. E quanto
emerge da una ricerca
cordotia da InSintes e
Moea nel‘aprile 2005 2
U Campione
rappresentativo della
popolazione. | plis STTenti
alla qualith ¢ &i contralli,
COmung e, 5 RN
dimastrati i giowani fra i
15 e i ¥4 anni,
sapratiutio del Mord-
owest Rigusndo alls
prapersione all’acguisto
di prodatii certificati, il
Centra Italis & Farea pis
disponibile, sequita da
wicing dal Nord=-est, La
SCAMS COPHBCERTA in
matonin, comunguec,
aumenta Flnteresse a
ricevere maggion
informazioni rigearde alle
cerfificaziani; i| 55% del
camplane ha raposto di
e mndtn intereciato
per pater migliorare la
capacita di scelta di
progortl di qualich. £
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WARATO [L NUOVD IMPIANTD PER PRODURRE MOZZARELLA SURGELATA IN PI VERSIONI

Soavegel punta alla leadership

L obiettive dell'azienda pugliese & conquistare
il 254 di market share e una ponderata del 30

NyEeETsE I1-c'“lll'|:'ﬂ|l\.-;|_'g;i|_|||,u|_l_ }1“-

tenzia gli impiant ¢ arric-
chisee 'otferia di snack SLETER
lati actraverso nuowvi concept,
Cosl f‘:;l'.l:l".-'-."L-."| s fa Spaza in
un mercato complesso, dove
| arma per emergere si chiama
differenziazione, Liltime tra-
euardo dell’azienda di Franc
vl Fonsianas (B & il varo i
urma linea produrtiva esclusi-
vil Progertata circa un
anno fa, che con-
senticd di realiz-
ware prodor sur-
5_.u.'|ul:i a base di
miozzarella, soro
diverse forme.
“I1 nuove im-
pianto = dichiara
Gianfrance Falconien, diret-
rore commerciale di Soavegel
— a1 avvale di wma recriodogga al-
I'avanguardia ¢ ha richiesto
specibict invervent di inge-
gNCri ¢ di robotica. Saremo
in _!";rrl-.".ll di proporre bl moz-
warella, da marerta prirna tipi-
ca pugliese. in piis declinazioni
SOTTOECTD, € Jll:l.;l".li.\.-"“l_l- EI1eT-
gere nell ol al reiail [Prupr
Brazic a l.gl.l:.'rul'l.illl-l:uu. distin-
tiva, Entre fine anno lancere
e Feree of moezarella & Sfo-
glia di mozzarella, di cui stia-
mice smdiando b versione far-
cita”, La nuova linea & in gra
do di produrre 2mila I“E di
!'ll'l.l-dutlu all'ora, l'equivalen-
re di #mila conferioni
[l potenziamento degli im-
pianti di surgelarione, inalrre,
consente di preservare le ca
rameristiche Lz ||||rr|:i|;_']'{' dd
la moezarella fresca. Lobiesti-
vy dichiararo & diventare pri-

ma plaver nel mercato della
mioezarclla surgelara, una nic-
chia Ilc|J'u:Jim'£J s Freween, o
ve arrualmente Pazicmda & al
e spalle del leader Mesilé T
iz, coet una Uit a volume
|;jl_'| I"-..T"i. e unm Iil.-'l:'"ll .‘II ||i'\.-
tribuzione ponderata del 6 per
cenco, " Mell'ultimo anno
sotwdlinga Faloomier — abbis-
Er1ga ".'Ei-ﬂ FATD L il'.ll:f‘i.'l'l'lli.'l'lr‘l:l
della quota di mer-
caro dell'§9,5% &
wn auraenio disiri-
buren ded 3 per cen-
e Tra um anng in
refidiarma 1¢_-||m:l.|
e |a II.:ILI.-!'I'\-\.Ihi|1,
raggiungendo ol

e

Aimmiiniatreaters Uelsgetc
Mannlma Blanao

25%: di quora ¢ una pondera-
ta del 3087, Per omenere ta
le SCOpo lazienda |.'lr._!:|i|.':-u' sl
sra armvando per |inserimen
L L4 ] 'ijl.'i I'IFJI'II'I il'l l_"l_ll:'l - I'_l;'l Fli;_:l-
IIiI-IL'-J.l.U LITnd &l I'I:IFLII-;I'IFI ITAM-
pa rivolea al crade da sestem-
bere 2 marzo 2006,

Frrnesce Jeccn

ANCHE MELINDA NEL PORTAFOGLIO EUROFOOD

Dopo aver ottenuto |a distribuzione dell’aceto Fini,
il food broker si aggiudica un aceta di mele

Da guesta mese 'aceto di
mele Melinda viene
commencializzato da
Eurofoos, azends d
distrivuzione specializzata in
delicatessen.

“Melindia & un marchio
premium = commenta
Giulia Camera,
responsabile marketing
di Eurofond - con una &
fortissima brand
Jsarenest nel me&rcata
di nferimenta & siamo |
convinti che guestn
Conribuird nom poco a
determinare i successs
della linea, che
comprende due "\u:-rn':ill.'tall
della medesima

referenza:; da 250 ml = da
500 ml% Uaceto di mele ¢
wissuto in Italia per bo pid
oome un prodaotio
commodity, fatta sahva la
presenza di alcune referenze
bin ad alw velore ag@iunto,
€0 & tuttora lontano dal
mettere @ segno i risultati
il balsamico “Contiamo
Al - [iFEE AL
Camera - di sfruttare
lespericnza gid matuats
reei condimenti con Fini,
di eum distabuiEma
'acetn halsamioo di
Modenz. Uohiettivo &
guadagnare wra
ponderata del 25% ne
prim: due anni’ &G



