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Piatti pronti surgelati | umenm vorrerma o1 riso i versione Frozen

Waller Peanetis, smmeisiraione

di Risa Seafti Snack

di lanco della linea Arancini sicilia-
ni surgelati, ha deciso di aggungere
una nuova referenza, prosciutio ¢
formaggio, alle ncette gia disponi-
bili (ossia pomodoro e moszarella e
ragl con pm;lli:. “Sono prodort g
frint — sprega Devasini - che neces-
sitano di essere scaldan in forno o
nel microonde. Proprio la velocita
di preparazione rappresenta il plus
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stri esperti, intanto, stanno vaglian-
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zio che vanno in questa direzione”.
A partire da gennaio 2005, la linea
sard commercializzata alore che in
gdo anche nell horeca e nes cash &
carry, con una confezione da 2 kg
contenente 40 arancini ancora da
I'rim.l.t'n.'.

Sulla stessa lungherza d'onda un al-
tro specialista del riso, Riso Scom
che, ramite la scieth Kiso Sootn
Snack, nata nel 2002 per sviluppa

re il business da |1::J:1r mical. dl:lpﬁdul:‘

anni di messa a punto degli aspetn
di pradotto e onganizzativi si appre-
sta, nel 2005, a potenziare la coper-
tura distributiva del brand. “Nel
2004 - spicga Walver Penmerta, am-
ministratore di Riso Scot Snack -
le vendine sia in termini di volume che
di valore sono raddoppiare. Dopo il
lancio nel 2004 del Cielaton di riso e
det Mini arancing, o Concenirercmo
sui risotti, attualmente ancora poco
r.Lppu‘-ﬁum:Lti nell ambito dei |'|i-llti
pronti”, Pertanto, in risposta alle
cnormi potenzalitd di sviluppo &

SOAVEGEL, IL RILANCIO E SERVITO

pecialista nel convenience food
in vervione iotiopcro ¢

di Soavegel - sono state nel corso
del 2004 di gran lunga superion
rispetto & quelle del mercato. Mentne
infatti gli snack surgelat, che
rappresentana il 5% del totale
comparto SoROIErD, SON0 Cesciuti a
tasss dell'B%, nos abbiama progredito
del 35 per cento. | nostri punti di
forza sono Mamgiezra di gamma e la
forte connotanone gastronomica del
portafoglio prodotti. Si tratta di
speralith ad alto contenuto di
senvizio, di velooe preparasons ¢
adatte 3 un corsumo informale, come
le Mozzarelline impanate, ke Crocche, |
Panzerottini, ke Qlive all'gseolang,
ur'afea finors poco presidiata nelka
quale intendigmo imporg ¢on una
decisa politica & marca” Uazienda
pugliese, che chiuderd i| 2004 con un

giro d'affari di 16 milioni di cuma, ha
infatti appena presentato un pano di
rilancio del brand che comprende |
un'ylteriore allargamento deilofferta
altraverso itern pid evoluti, un
restyling dellimmagine del brand £
del packaging € altvita of marketing €
comunicazione, Lobiettivo €
incrementare la copertura dutrbutiva
portandsa il lvello @ panderata
dalifattuale 16% al 50% nel canale
modems. “Potenseremo la nastra 4
offerta con novits interessant - 1
canclude Falconier - che peralitro si
cargiterizzano per wn rapporto gualits
prezes competithe”




