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Il “re del lmtﬁlhm ieri ha visitato I amenda francavillese Soavegel dove € stato ricevuto da Massimo Bianco. Possibili accordi commerciali

[l cavaliere Rana n visita a “Soavegel”

11 "re del tortellino”, il cava-
liere Giovanni Rana, dopo
aver incontrato il sindaco di
Taranto Rossana Di Bello e i
produtiori delle “cozze taranti-
ne" per un possibile inserimen-
o delle stesse tra le specialith
gastronomiche della catena ali-
mentare legata ai tortellini, ied
mattina ha falto tappa negli sta-
bilimenti di "Soavegel” nella
zona industriale di Francavilla

Questa visita di Rana & con-
scguenza dell'interesse verso
possibili  sinergie industriali
con la realthd produttiva puglie-
se ¢ degli incontri tra industria
¢ distribuzione incominciati a
Parma lo scorso venerdi. La
“marca” Soavegel & ora inseri-
ta nel mercato italiano delle
speciality gastronomiche surge-
late. Giovanni Rana ospite
dell’ azienda francavillese ha
raccontato ad imprenditori e
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management la storia di gua-
rant'anni nell'industria della pa-
sta fresca: dal matterello di al-
lora alla multinazionale di og-
gi. Nel corso di questo incon-
tro 5i sono intrecciate le storie
della famiglia Bianco e Gio-
vanni Rana, gli aneddoti piti di-
vertenti di una vita spesa tra
massaie, business men e uomi-
ni di marketing.

Sulla strada del successo
Giovanni Rana ha indicato la
via della pazzia. "Vedele Va-
lentino Rossi - dice allo staff -
ha guel pizzico di follia. E' co-
si anche nell'imprenditoria: un'
azienda deve correre dietro a
tutto, piegando anche con un

po’ di pazzia. Poi, magan, quel-
la che era una grossa preoccu-
pazione diventa una bella sod-
disfazione”. Giovanmi Rana
non si & smenlitn. Senza gin
di parole, ha raccontato la sua
filosofia d'impresa, forte ¢ con-
sapevole di un successo im-
prenditoriale che lo ha fatto di-
ventare leader nella produzio-
ne della pasta fresca. Ha la
classica faccia da simpaticone.
tanto che ha pensato di usarla
per fare pubblicitd. Per convin-
cere 1 consumatori della bontd
dei suoi prodotti.

"Abbiamo indirizzato - di-
chiara Massimo Bianco, ammi-
nistratore di Soavegel - l'attivi-

1d di ricerca e sviluppo nelle
strategie di mercato. Soavegel
volge il suo intervento innova-
tvo sulla sostanza della diffe-
renziazione dell’'offerta, in par-
ticolare a migliorare la ricono-
scibilith del prodotto da parte
del consumatore, bucare i ban-
chi frigo, per spendere cosl i
valori della marca al fine di ot
tenere la scelta selettiva e di-
stintiva in linea con i benefi
che il consumatore modems
desidera”.

La visita di Rana negli sta
bilimenn di Soavegel apre oriz
zonli imprenditoriali nuovi pe
la "Soavegel” e lancia um
spuardo al mercalo che ogg
necessita di pid cooperazion
tra industrie italiane per rilan
ciare le tradizioni gastronomi
che di un Italia stagnante m
attenta al binomio di “gusto
benessere”.
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